                         Τεχνικά Θέματα Πωλήσεων και Προδιαγραφές Υλικού και Λογισμικού 

ΟΝΟΜΑΤΕΠΩΝΥΜΟ………………………………………………………………….
ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ ………………………………………………………………………….
      1. Να κάνετε την αντιστοίχηση
	   1.Στρατηγική Επιλεκτικής Διείσδυσης
	A. Το προϊόν έχει χαμηλή τιμή και μεγάλη διαφημιστική καμπάνια. Εφαρμόζεται όταν το προϊόν είναι σχετικά άγνωστο και απευθύνεται σε καταναλωτές με χαμηλότερα εισοδήματα ή απευθύνεται σε μεγάλη μερίδα των καταναλωτών. Πρόκειται για την “επιθετικότερη” από τις πολιτικές που μπορεί να εφαρμόσει μια επιχείρηση.

	   2. Στρατηγική εικόνας και imagin 
	 B. Το προϊόν έχει χαμηλή τιμή και χαμηλή διαφημιστική καμπάνια. Εφαρμόζεται όταν το προϊόν είναι σχετικά γνωστό και απευθύνεται σε μεγάλη μερίδα των καταναλωτών όπου υπάρχει έντονος ανταγωνισμός.

	  3.Στρατηγική Διείσδυσης Χαμηλών Τόνων
	C. Το προϊόν έχει υψηλή τιμή και μεγάλη διαφημιστική καμπάνια. Είναι πολιτική υψηλού κινδύνου με στόχο τη δημιουργία ενός δυνατού ονόματος στο προϊόν. Εφαρμόζεται όταν απευθύνεται σε καταναλωτές με υψηλά εισοδήματα ή όταν απευθύνεται σε μεγάλη μερίδα των καταναλωτών ή όταν υπάρχει έντονος ανταγωνισμός.

	 4.Στρατηγική Μαζικής Διείσδυσης
	             D. Το προϊόν έχει υψηλή τιμή και χαμηλή διαφημιστική καμπάνια. Εφαρμόζεται όταν απευθύνεται σε καταναλωτές με υψηλά εισοδήματα ή όταν απευθύνεται σε περιορισμένη μερίδα των καταναλωτών


            2.  Να επιλέξετε τη σωστή απάντηση
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3.      Να γράψετε ένα προιόν πληροφορικής από κάθε φάση του κύκλου ζωής προιόντος
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….
4. Ποια είναι τα 4P στο μίγμα μάρκετιγ;
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
5. Ποια είναι η διαδορά μεταξύ χονδρικό και λιανικό εμπόριο
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….
